GROUPE

Bikini Village

EEEEENEENEEEEENEENEEEEEEEE inc.

COMMUNIQUE DE PRESSE

Symbole TSX : GBV

GROUPE BIKINI VILLAGE ANNONCE SES RESULTATS
DU TROISIEME TRIMESTRE
L’augmentation de 28,9 % des ventes améliore |fopmance du trimestre comparé a 2008

SAINTE-JULIE, QUEBEC, le 11 décembre 2009 Groupe Bikini Village inc. (TSX : GBV) (« Groupe
Bikini Village » ou la « Société ») a dévoilé aujdhui les résultats du troisieme trimestre termmé
31 octobre 2009 qui reflétent une performance amési comparé au troisiéme trimestre de 2008 etrce,
dépit des conditions économiques difficiles.

La Société a affiché des ventes nettes pour Isiéoe trimestre et la période de neuf mois termiaés

31 octobre 2009 respectivement de 6,7 milliond 88&millions $, comparativement a des ventes de
5,2 millions $ et 27,9 millions $ pour les périodasrespondantes de I'année précédente. Les ventes
comparables, qui représentent les ventes du mémmbreode boutiques durant la méme période, ont
augmenté de 18,6 % pour le troisieme trimestreisaqaielles ont diminué de 5,3 % pour la période de
neuf mois se terminant a la méme date.

"Alors que le Groupe Bikini Village, comme beaucaligutres entreprises Nord-américaines, faisadt fac
a un certain nombre de défis depuis I'automne 2608,une réduction de ses marges brutes en rdéson
démarques additionnelles nécessaires afin de stifad ventes de juin et juillet ; le mois d’aofitiad et
humide et son incidence sur la demande de nos iispdampense le retard des ventes du début dg"l'ét
déclare M. Yves Simard, président et chef de laation du Groupe Bikini Village. "Le résultat esteu
performance élevée des ventes pour le troisieineedtre - et, avec cela, une amélioration de la
rentabilité de ce qui est traditionnellement, eisaa de la nature saisonniére de notre activité, un
trimestre a perte."

La perte d’exploitation (BAIIA) pour le troisiéme trimestre totalise 1,9 millincomparativement & une
perte d'exploitation de 2,6 millions $ pour la m&meériode de 2008. La réduction de 0,7 millione$ d
notre perte d’exploitation dans un trimestre ausauquel la Société opére traditionnellement &epeam
raison du caractéere saisonnier de ses opératiégesuld directement du volume d’affaires accru et de
notre stratégie qui consiste a prioriser la gessinicte de nos inventaires et stratégies d’achetgente

de marchandises a prix régulier et le contréleuigax des dépenses directes et indirectes, paindtte
des marges brutes supérieures et une meilleurdlngian des magasins.

Le BAIIA® pour la période de neuf mois terminée le 31 oet@®09 s’est établi & un montant négatif de

1,3 million $, comparativement & un BARAégatif del37 000 $, pour la période correspondante de
'année précédente. L'augmentation de la pertgpiitétation de 1,2 million $ découle d’'une dimirarii

des marges au cours des deux premiers trimestr280®eet d’'une augmentation des colts d’opérations
des magasins.

La baisse des marges brutes, au premier semes2@08e s’explique principalement par les démarques
supplémentaires requises face a l'environnementlédail difficile et les conditions météorologiques
défavorables. Quant & la hausse des colts d'ap#&atlle résulte de 'augmentation des dépenses d
loyer découlant de I'accroissement du nombre deasiaget de 'augmentation des loyers des magasins
existants ainsi que de l'augmentation des sal@iregipalement au troisieme trimestre. Les salaihes



troisiéme trimestre de 2008 avaient été infériemrsaison d’'un nombre réduit de magasins en opésati
et de la fermeture temporaire des magasins rénoves.

Pour le trimestre terminé le 31 octobre 2009, kdepeette est de 1,8 million $ ((0,01 $) par@ctide
base et diluée), comparativement a une perte detdel millions $ ((0,01 $) par action de basdlaéd),
pour la méme période I'année précédente. Pour les prewhiers mois de 2009, la perte nette est de
2,3 millions $ ((0,01 $) par action, de base aié#hl), comparativement a une perte nette de 1,lbm$l
((0,01 $) par action, de base et diluée) pour éegspremiers mois de 2008.

Perspectives’

Dans son rapport trimestriel, Groupe Bikini Villagéndiqué que I'exécution soutenue et rigoureessad
stratégie opérationnelle et financiére adaptée ddirtenir compte des réalités du marché demeure sa
priorité. Nous avons la conviction que cette sgi@@méliorera notre situation au fur et a mesueelgs
conditions économiques continueront d'évoluer pasmient. La Société continuera a adapter son
approche opérationnelle et financiére afin de teminpte des réalités du marché en continuant ddeco
une attention particuliére a la gestion du fondsailgement, des inventaires et des approvisionngmen
ainsi qu'a nos investissements en capital et atr@erdes frais généraux et des colts indirectscdus

du prochain trimestre, nous prévoyons que notmgatitn d’'encaisse sera bonifiée par un volume
d’affaires accru et par les efforts soutenus dinj#ation de gestion de nos inventaires.

"Des progrés importants ont été faits dans le ragsement de notre réseau, dans la modernisatinonsle
systemes d’informations et dans notre logistiquélidizibution. Notre attention portera maintenautla
performance a tous les niveaux de l'organisati@sgnsaire a I'atteinte de notre plein potentieffaiiees

", a poursuivi M. Simard. "Dans les trimestres a&irgenous continuerons a faire des investissements
stratégiques dans notre réseau de détail, toubmindtant notre fonds de roulement et en continnast
programmes d’amélioration de nos processus d'affaia poursuivi M. Simard.

Le rapport complet du troisiéme trimestre 2009 daupe Bikini Village inc. ainsi que les rapportsxau
actionnaires des périodes précédentes et autrasigaements d'intérét aux investisseurs sont dibfeEm
sur SEDAR avww.sedar.conet sur le site Web de la Sociéténaw.bikinivillage.com

A propos de Groupe Bikini Village

Groupe Bikini Village inc., au service des Canadidepuis prés d'un quart de siécle, est I'un dessch
de file dans la vente de maillots de bain avecéseau de boutiques nouvellement ouvertes et répovée
qui couvre tout I'est du pays. Dans ses boutiqelages et invitantes, caractérisées par leuresall
d'essayage confortables et leur personnel attemdioGroupe Bikini Village permet a sa clientéle de

pour la plage et de vétements pour les croisieétese, dans les marques les plus populaires dhubinie.
L'addition récente, a son réseau, d'une boutiquealLad Brossard, Québec, offre des créations de
marques pour jeunes filles. Groupe Bikini Villagent le siége social est situé a Sainte-Julie atb€e
exploite 63 boutiques et emploie environ 475 paresn Ses actions se transigent sur la Bourse de
Toronto sous le symbole GBV. Pour de plus amplesaignements au sujet de la Société, veuillezvisit
notre site Web avww.bikinivillage.com

Notes

!Le terme BAIIA (bénéfice avant intéréts, imp6ts, aissements, frais de réorganisation et éléments intebjitn’est pas une mesure
établie conformément aux principes comptables gémémit reconnus au Canada (« PCGR ») et peut nérpafparable a d’autres
mesures semblables présentées par d’autres sociétdilex/vous reporter a la section intitulée « Mesuiinanciéres non conformes
aux PCGR » du Rapport de gestion de Groupe Bikiday#l inc. pour la période de neuf mois terminée l@@&bbre 2009, daté du
10 décembre 2009, disponible sur SEDARvaw.sedar.com

2 A lire parallélement avec la section « Déclaratiomspectives » ci-dessous.



Déclarations prospectives

Ce communiqué de presse contient certains énomoépqgtifs sur les activités futures de Groupe Bikitiage inc., la conjoncture
économique, les conditions financieres et les pEnnancement. Ces énoncés sont basés sur dehéypstet des analyses faites par
I'équipe de gestion a la lumiere de leur expériesicele leur perception des tendances historiquescateditions courantes et des
développements prévus de méme que d'autres facteilss ajoient justifiés dans les circonstances. Taigefla possibilité que les
résultats et les développements soient conformesatiemtes et prévisions de I'équipe de gestion @stte a un certain nombre de
risques, d'incertitudes et d'hypothéses. Par coeségtous les énoncés prospectifs formulés dansmencniqué doivent étre lus a la
lumiere de ces énoncés de précaution et aucune assuma peut étre donnée que les résultats ou d@estmmts prévus par I'équipe de
gestion se réaliseront ou, méme s'ils se réalisebbene partie, qu'ils auront les conséquences oefflets escomptés sur la Société.
Les gestionnaires n'engagent aucune obligatioroet aucune intention de mettre & jour ou revoir gmdncé prospectif en raison de
nouvelles informations, d'événements futurs ou aatreoins que cela ne soit requis aux termes desyigilicables.
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Pour de plus amples renseignements, veuillez cotgiac

Yves Simard

Président et chef de la direction
450-449-1310 poste 4797
ysimard@bikinivillage.com




GROUPE BIKINI VILLAGE INC.
ETATS DES RESULTATS ET DU RESULTAT ETENDU
(en milliers de dollars sauf les montants par action)

Trois mois terminés Neuf mois terminés
le 31 octobre 2009 le ler novembre 2008 le 31 octobre 2009 le ler novembre 2008

Produits d'exploitation 6658 $ 5167 $ 27980 $ 27 856 $
Coldits des produits vendus, frais d'exploitation

et d'administration 8543 7815 29 285 27 993
Perte d’exploitation - BAIIA® (1 885) (2 648) (1 305) (137)
Intéréts 192 107 581 268
Amortissements 392 336 1177 1041
Perte avant impots sur les bénéfices (2 469) (3 091) (3063) (1 446)
Imp6ts sur les bénéfices (recouvrement) (675) (957) (790) (391)
RESULTAT NET ET RESULTAT ETENDU 1794)$ (2134)$ (2273)$ (1055)$
PERTE PAR ACTION, de base et diluée (0,01) (0,01) (0,01) (0,01)

Moyenne pondérée d'actions en circulation, de base et diluée 167 678 115 172 501 691 167 678 115 172 633 559



