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LA STRATEGIE DE REDRESSEMENT DE GROUPE BIKINI VILLA  GE
INC. PRODUIT DEJA AU QUATRIEME TRIMESTRE DES RESULT ATS
SOUTENUS ET ENCOURAGEANTS

La croissance se refléte déja dans les indicatedegperformance
du quatrieme trimestre

Boucherville, le 17 avril 2008 :Groupe Bikini Village inc. (TSX: GBV) (la « Soc¢&») a annoncé
aujourd’hui les résultats du quatrieme trimestredetla fin de I'exercice 2007, qui indiquent, par |
croissance du bénéfice net, du chiffre d’affairesle la marge brute au quatrieme trimestre, que sa
stratégie de rénovation et d’expansion produit déjaeilleurs résultats financiers et d’exploitatio

« Nous sommes tres heureux de présenter desatésyllii illustrent, malgré le fait que plusieursndes
boutiques ne sont rénovées ou ouvertes que depuisqoie notre stratégie est bien fondée, que notre
exécution atteint la cible et que nous réalisons olgjectifs qui contribueront & une augmentation de
valeur pour nos actionnaires », a déclaré Yves @inmaésident et chef de la direction de GroupenBik
Village inc.

Pour le quatriéme trimestre de I'exercice finan@e07, terminé le 2 février 2008, BAIIA 1de Groupe
Bikini Village inc. s’est établi a 1,8 million $ 8014,2 % du chiffre d’affaires, comparativement a
983 000 $ ou 8,0 % du chiffre d’affaires pour lafigme trimestre de 2006. BAIIA * pour I'exercice
terminé le 2 février 2008 s’est établi a 2,4 milko$, ou 6,1 % du chiffre d’affaires, comparativeine
2,3 millions $ ou 5,8 % du chiffre d’affaires pdarpériode correspondante de 2006.

Les ventes de la Société ont augmenté de 9,3 %S du quatrieme trimestre de I'exercice financier
2007 lorsque I'on compare les semaines du quatrtémestre de 2007 aux mémes semaines en 2006 (la
comparaison des deux derniers trimestres d'un e 'autre (T4 2007 versus T4 2006) reflete
toutefois une augmentation de 4,8 % mais ne tiagtg@mpte du fait que le quatriéme trimestre dé 200
comprenait 14 semaines, contre 13 en 2007). Podir 8@ns son ensemble, les ventes de la Société
démontrent une Iégére augmentation de 0,3 % lorBgueompare les 52 semaines de I'exercice 2007
aux mémes semaines de I'exercice 2006. « Nous senfiers de pouvoir présenter cette croissance
malgré les 57 semaines cumulatives ou certainetigoes étaient fermées pour effectuer des rénawatio
principalement a I'automne 2007 », déclare M. SdnarCeci démontre que nous produisons plus de
ventes dans nos boutiques que nous le faisions yotua t6t, avant que nous n'ayons effectué plusieu
de nos rénovations. Il est clair que notre stratégentrainé les effets escomptés sur nos réswitats



Des rénovations et une expansion du réseau de veatedétail qui favorisent la croissance

Vers la fin 2006, Groupe Bikini Village inc. a lahane stratégie agressive d’expansion et de répavat
afin de tirer parti du potentiel qu’offraient cernas de ses boutiques vieillissantes. En 2007ot€8 a
acceéléré son calendrier de rénovations et ainspl&igtreize rénovations (la plupart a 'automn82G
temps pour le quatrieme trimestre), fermé deuxigoas non performantes, ouvert deux boutiques au
Québec, une en Ontario et sa premiére boutiqueoemelle-Ecosse.

« Les 3,8 millions $ investis dans notre réseabalgiques en 2007 ont transformé un réseau eissllit

en un réseau dont le tiers des boutiques sont seyvae ajouté M. Simard. « Comme nos résultats le
démontrent déja, cet intérét renouvelé nous plaoe dine meilleure position concurrentielle, mieux
placés pour attirer la clientéle. Ces investissament également généré une ameélioration consitbérab
de notre situation aupres de nos partenaires agdargestion des centres commerciaux ou sontesitué
nos boutiqgues. Comme nos boutiques rénovées afende clientele, notre banniére est plus attntgy
auprés des gestionnaires des centres commerciaus,permettant ainsi une meilleure position pour la
négociation d'espace commercial dans des endrdits gchalandés qui, en retour, devraient nous
permettre d’augmenter davantage nos ventes. Noosies maintenant a mi-chemin de I'achévement de
notre stratégie de rénovation. En 2008, nous pousis nos investissements dans linfrastructure de
notre réseau de magasins de détail afin d'expldaeantage le potentiel du marché et de notre reasgu

L'amélioration de I'efficacité opérationnelle donnelieu a une rentabilité accrue

Au cours de I'exercice 2007, la Société a conti@aaéployer des efforts soutenus visant I'amélioratie

sa performance et de son efficacité opérationnBlis. dans leur ensemble, ces initiatives ont anggne
les marges brutes de 1,5 % pour I'exercice ternadrzfévrier 2008. Parmi ces initiatives d’amélitsa

de la rentabilité, notons : 'augmentation des reard’achats initiales, une diminution des démarees
escomptes de caisse accordés, et finalement,tl@fabiné des escomptes pour paiements rapides et u
taux de change favorable sur certains achats.

Notre bilan solide permet I'expansion et la contination de notre stratégie de rénovations sans avoir
recours a un financement additionnel

A la fin de I'exercice 2007, Groupe Bikini Villageofitait d’'une meilleure situation financiére qu&fin

de I'exercice précédent. L'avoir des actionnairegigmenté de 2,3 millions $ au cours de I'annéigegr
notamment a la composante en capitaux propresrddidn de $ de la débenture convertible émise au
Fonds de Solidarité FTQ. L'effet combiné de la ssance des ventes, de I'amélioration continue de
I'efficacité opérationnelle, des améliorations danges au réseau de boutiques et de la situation
financiére robuste, permettra a la Société de pouessa stratégie de rénovation et d’expansioantis
une valeur accrue pour ses actionnaires, sansr@goiurs a du financement additionnel.

Perspectives

Les résultats du début 2008 appuient la convictienla Société que sa stratégie de rénovation et
d’expansion apportera un rendement encore melewours des exercices a venir. Les ventes nedtes d
février et mars 2008 totalisent 7,6 millions $, garativement a 6,2 millions $ pour février et m2087,

soit une augmentation de 21,6 %. Pour la mémegeriles ventes comparables ont quant a elles
augmenté de 16,4 %.



Au cours des prochains trimestres, Groupe Bikirdlage inc. poursuivra ses stratégies de croissance
visant a consolider sa part de marché et a augméntealeur de ses actionnaires. La situation de
trésorerie et les facilités de financement en plaeenettront a la Société d'accélérer sa stratdgie
rénovation et sa pénétration de son marché en axigmde nombre de boutiques dans certains marchés
ciblés par Groupe Bikini Village inc. en Ontaria, @uébec et dans les Maritimes.

En 2008, la Société déploiera également des effedstenus afin d’améliorer son efficacité
opérationnelle et la gestion des inventaires &tsalorganisation. Ses plans, en vue de la @adis de
ces objectifs, comprennent le remplacement de lstidomarchande vieillissante et le transfert thgs
social a un emplacement qui augmentera l'efficaditéa logistique. La situation financiére actuddda
Société peut également soutenir tous ces projessregcessiter de financement additionnel.

« Nous sommes heureux des résultats positifs obtan quatriéme trimestre de 2007 grace a notre

stratégie d’expansion et de rénovation, ainsi quéimhpact positif qu'ont eu ces résultats sur Eecice

pris dans son ensemble », a noté M. Simard. « Anggs sommes encouragés par la performance encore
plus impressionnante du premier trimestre de 2Q0&st avec impatience que nous poursuivrons sur cet

élan de croissance dans les trimestres a venir. »

A propos de Groupe Bikini Village

Groupe Bikini Village inc., au service des Canadidepuis pres d’'un quart de siecle, est I'un de$sch
de file dans la vente de maillots de bain avecaseau de boutiques nouvellement ouvertes et réaovée
qui couvre tout I'est du pays. Dans ses boutiquiases et invitantes, caractérisées par leuresall
d’essayage confortables et leur personnel attemdioGroupe Bikini Village permet a sa clientéley pe
importe leur silhouette, de choisir parmi la plaste sélection de maillots de bain, d’accessoioes la
plage et de vétements pour les croisiéres au Camddze, dans les marques les plus populaires de
l'industrie. Groupe Bikini Village, dont le sieg®cial est situé a Boucherville, au Québec, explb8
boutiques et emploie environ 500 personnes. Sémnacse transigent sur la Bourse de Toronto sous le
symbole GBV. Pour de plus amples renseignemenssijgti de la Société, veuillez visiter notre sitebWe
awww.bikinivillage.com

Notes

! Le terme BAIIA (bénéfice avant intéréts, impots,catissements, frais de réorganisation et éléments
inhabituels) n’est pas une mesure établie conforamérmux principes comptables généralement reconnus
(PCGR) et peut ne pas étre comparable a d’autresire® semblables présentées par d'autres sociétes.
Veuillez vous référer a la page 6 du Rapport ddigesannuel de Groupe Bikini Village inc. pour
I'exercice terminé le 2 février 2008; un rapprocleaiavec les mesures financiéres les plus directeme
comparables établies conformément aux PCGR esemigs la page 8 de ce rapport, disponible a
www.sedar.com.

Déclarations prospectives

Ce communiqué de presse contient certains énomoépeqttifs sur nos activités futures, la conjorectur
économique, les conditions financieres et les pl@mdinancement. Ces énoncés sont basés sur des
hypotheses et des analyses faites par nous a larkuake notre expérience et de notre perception des
tendances historiques, des conditions courantafe®tdéveloppements prévus de méme que d'autres
facteurs que nous croyons justifiés dans les catemtes. Toutefois, la possibilité que les réesukates
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développements correspondent & nos attentes esiprévest sujette a un certain nombre de risques,
d'incertitudes et d’hypotheses. Par conséquerst |ésLénonceés prospectifs formulés dans ce commnéiniq
doivent étre lus a la lumiere de ces énoncés dmptién et aucune assurance ne peut étre donnéesque
résultats ou développements que nous prévoyoré&alsaront ou, méme s'ils se réalisent en bonrigpar
gu'ils auront les conséquences ou les effets esésnspr nous. Nous n'‘engageons aucune obligation et

n‘avons aucune intention de mettre a jour ou retmit énoncé prospectif en raison de nouvelles
informations, d'événements futurs ou autre.

-30 -

Pour de plus amples renseignements, veuillez comtiac

Yves Simard

Président et chef de la direction
450-449-1310 poste 4797
ysimard@bikinivillage.com




GROUPE BIKINI VILLAGE INC.
ETATS DES RESULTATS
(en milliers de dollars sauf les montants par action)

Produits d'exploitation

Codts des produits vendus, frais d'exploitation
et d'administration

Marge d'exploitation -BAIIA*

Intéréts

Amortissements

Bénéfice avant impots sur les bénéfices
et les éléments ci-dessous

Eléments inhabituels - rémunération a base d'actions

Bénéfice avant imp6ts sur les bénéfices
des activités poursuivies

Impots sur les bénéfices

Bénéfice des activités poursuivies
Activités abandonnées nettes des imp0ots y afférents

BENEFICE NET

BENEFICE NET PAR ACTION, de base et diluée

Trois mois terminés
le 2 février 2008 le 3 février 2007
(non vérifiés) (non vérifiés)
(13 semaines) (14 semaines)

Exercices terminés
le 2 février 2008 le 3 février 2007
(vérifiés) (vérifiés)
(52 semaines) (53 semaines)

12928 $ 12333 $ 39827 $ 40523 $
11 088 11 350 37 401 38 191
1840 983 2426 2332
73 @ 125 4
302 256 989 771
1465 734 1312 1557
. - - 448
1465 734 1312 1109
524 (848) 501 (848)
941 1582 811 1957
- - 478 -

041 $ 1582 $ 1289 $ 1957 $

0,01 0,01 0,01 0,01




